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Aul der Messehallzn: Bauselle forograllen von Waon it Bergmann

Stahl und Leder sollen zum richtigen Sofa fiihren

Grunderzeiten (17): Die Frankfurter Stylepark AG will Architekten ihre Arbeit erleichtern

FRANKFURT. Am Anfang stand ein
Dampfbad. Dafir suchten die beiden ange-
henden Architekien eine Lampe, der we
der Hilze noch Feuchtigkeit etwas anhaben
konnten. Ein Unterfangen, des sich nicht
alizu schwierig gestalten wiirde, wie sie
glaubten, 5ie mubien sich eines Besseren
belehren lassen. Nachdem MNils Becker und
Robert Volhard tagelang aul der Suche
nach der richtigen Glihbirmne Kataloge ge-
willzt, das Internet durchforstet und Adres-
sen aus den Gelben Seiten hinterhertelefo
niert hatten, witterten sie allmihlich, daB
das Dampfbad sie aufl Umwegen aufl eine
Munrkilicke gestofien hatie,

Das war vor einem Jahr, Seitdem sind
die beiden an der renommierien Eidgends-
sischen Technischen Hochschule Zirnich
ausgebildeten jungen Deutschen der Spur
der hitzeresistenten Lampe gefolpt, die im
Laufe der Zeit einen nahezu lependiiren
Status” bekommen habe. Zur Anekdote
verblaBt isi inzwaschen avch die Etappe, in
der sie am Klchentisch ithrer Studentenbu-
de dartiber briiteten, ob die Damplbadbir-
ne modelthaft such fir Lichischalter, Yor-
hiinpe oder Kichenstlhle stehen kiinne
-E5 @bl keine mchiige Internet-Suchma-
schine fiir Architekien”, lnutete ihr damals
noch rechi unghiubig gerogenes Fazt. Das
goll sich in Kibrze Bnderm. Die  Style-
park AG, wie das von den beiden und vier
weiteren Design-Freunden im Mirz dieses
Jahres gegrilndete und inzwischen auf 25
Mitarbeiler angewnchsene Unternehmen
heiBi, will Anfang Januar thre Datenbank
Architekien, Bauherren und Design-Lieb
habern im Netr ruginghch machen

Bis datin wird in den grob peweiliten
Riumen von Stylepark an der Frankfurier
Briinnersiralle, in denen whiichte Holetl-
sche, Maturfaserieppiche und das emn oder
andere gravblasse groBformatige BRild an
den Winden einen Charme versprihen,

den barocke Ceschmiicker als spartanizch
abwerlen und Punsten als kilhl-modernes
Understatement feiern wilirden, noch eifrig
recherchiert. ., Wir sind kein typisches Start
up”, betonen die Grilnder — nicht nur, weil
sich thre Adfinitiit su Computern hauptsich-
lich nul deren Aussehen beschriinkt. | Bei
uns davert die Vorbereitungszeit lAnger.”
Lind die besteht vor allem darin, Kontakt
zu Herstellern aufrunehmen und sie davon
tu (berzeugen, ihre Tlrbeschlige, Sofas
oder auch Steckdosen abrubilden und aul
die Siylepark-Interpetseiten zu stellen. Mit
Hilfe von Kalegorien wie , minimalistisch",
Jedersiuhl mit Stahlrahr®, feuerfeste
Stolfe” oder Uber Designer-Mamen kinnen
Innenarchitekten dann gerielt nach MGB-
bein und Accessoires suchen, sich Kleider-
biigel oder Schreibtischstithle auf Fotos an
sehen, die technischen Merkmale abfragen
und die Recherchesusbeute anschlisfend
threm Aultraggeber priisentieren

Ein Service, der sich fir den Laien viel-
leicht nur wie eimne selisame Yarinnte von
Hochglanz-Wohnzeiischriften anhirl, der
Prohs aber nach Uberzeugung des Style-
park-Teams Arbeitszeit und Arbeitskriifte
sparen wird. Sie glauben gar nicht, wie das
in einem groflen Architekienbiiro aus
sichL" Ein Mitarbeiter beschiiftige sich oft
mit nkchis anderem als der Verwaliung von
Hersiellerkatalogen, ,Und unter 400 Bro-
schiiren die Lampe ru finden, die gut aus-

sieht wnd die w0 funktonier, wie man das |

will, ist nicht einfach®, argumentieren sie
mil der Uberzeugungskrafi eines Betrofle
nman

Daf sich Hersteller vom Konzept ihres
Llnternehmens besmndrucken |assen wilr-
den, hatten sie allerdings anfangs nur 7u
holfen gewagt, wie Tobias Lutr, siner der
Ciriinder, einrfumt. Fumal man sich VOTRE-
nommen habe, nur die Besten® in die Da-
lenbank sufrunehmen eine Gruppe, #u
der Sivlepark grofizilpig auch unbekannte

.|'|!Ilkb!l.ll."!|:!.'_l'|1ll e noch keine r|.|'|||||:!|;|'. er-
inehssirukivren haben®, zihil Inewischen
gibt sich Lutz selbstbewudt: 1600 Produkie
habe man schon registriert und 45 interna-
tionale Hersteller unter Vertrag, darunter
Dirade, Edra, Dornbracht oder Villeroy &
Boch. Mit 50 weileren sef man im Ge-
spriich, Firmen riefen aus Belgien und
Frankreich an, das Ganre laufe  wie von
selbst': Wenn einer dabsei ist, will der Kon-
kurreni auch.”

Rizsiko-Kapitalgeber tun sich mit dem
neven Unternchmen allerdings noch etwas
schwer. Die verstehen zum Beispiel nicht
dall wir keinen E-Commerce machen wol-
len™, 11.15!: scheelruckend Flnanzvorstand
Jobst Miler-Trimbusch, vorher bei Gald-
mann Sache und der Deutschen Bbirze titig
und bhis zum Beginn seiner Stylepark-Affi-
re von Desipn und Architektur relativ unbe-
eindruckt,  Dabei kaufi keiner ein Sofa fir
20000 Muork online.” Bis jetzi tragen Prival-
invettioren daz Unternehmen. (Or dessen
kiinftige Wirtschaftlichkeit der in Kronberg
lebende Rechilsanwalt Johannes Semler ala
Aulsichisralsvorsitrender blirgen =o0ll; krea-
tive Unterstitzung spendet unter anderen

Heirnt Jamez Bradburne, [Direkior des
Frankfurter Museums flr Angewandie
Kunsi

Finanzieren will sich Stylepark haupt-
séichlich Gber die Beiiriige, die die Herstel-
fer fiir einen '|'.|':'|I:q'l|'|l-;|l1l:|‘:rll:|;|!_r| rahlen. Au-
Berdem baelet das Unfernehmen Desi-
grern an, digitale Werbeclips flir sie zu pro
durieren, aul denen diese dann beispiels-
weise ihre Sofas oder Zilronenpressen
durch digital ammierte Biume schwirren
lassen und damit ihre Vorstellung von Chie
und Lifestyle vermitteln kiinnen. Auch das
kostet Geld. Ein Dampfbad spielt in den
hislang schon produzierten zehn Clips aller-
dings keine Rolle. Lependen weizen schlield
lich zorikck, micht nach wrne
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